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VISITA DE ESTUDO A ALEMANHA (FEVEREIRO, 2007)

e Hoje o mundo estd de portas abertas para produtos mais saudaveis, mais seguros e mais
respeitadores do meio ambiente. Para responder a um consumidor cada vez mais esclarecido e

exigente que busca por produtos saudaveis, a tendéncia atual tem sido no sentido de utilizar o termo

. e “ natural, organico ou Bio, passando ao consumidor a mensagem que o produto “foi produzido e

cresceu sem é- utilizacdo de agroquimicos”. As formas de produgdo mais sustentaveis garantem ao consumidor um produto de
melhor qualidade e esse tende, cada vez mais, a disponibilizar-se para pagar um valor adicional em relagdo aos outros
produtos convencionais. O que no inicio eram apenas diversas iniciativas isoladas de pessoas que recusavam 0 uso de
produtos quimicos e métodos industriais de cultivo, tem-se transformado ao longo dos ultimos
anos num movimento respeitado e bem articulado a nivel mundial. A tendéncia do consumo
de produtos naturais e saudaveis criou nichos de mercado, instalando-se primordiaimente

nos centros urbanos, em lojas de produtos naturais especializadas e, cada vez mais, nas

grandes superficies, assumindo estas Ultimas um papel importante no alargamento desse

setor. No mercado de organcicos e naturais incluem-se produtos frescos, processados, industrializados e até artigos de beleza

e cuidados pessoais, produzidos com matérias-primas obtidas sob o modo de produgdo
agroecologico e organico com praticas de agricultura sustentaveis. Assim, cadeias de
supermercados e hipermercados em conjunto com politicas plblicas adequadas sdo dois dos

principais condutores desse crescimento do mercado. Essa articulagdo entre o comércio e politicas

publicas tem evoluido de forma diferente de pais para pais. Em muitos paises europeus, como no
caso da Suica, mais de 70% dos produtos orgénico sdo comercializados através de varias cadeias de supermercados. No
entanto, no caso da Alemanha, pais com o maior mercado de produtos organicos na Europa, o setor das lojas de produtos
naturais é o responsavel pelo maior escoamento desses produtos. Um dos aspectos
fundamentais que dificulta uma maior insercdo de mercado dos organicos no Brasil é falta de
informacao ao nivel dos intervenientes da cadeia de distribuicdo e comercializacdo, 0s quais tém

um papel determinante na escolha dos produtos e esclarecimento dos consumidores.

E nesse contexto que a AGROSUISSE promove este curso de especializagdo proporcionando, para além da componente
tedrica em sala, uma visita de estudo a Alemanha, pais que possui 0 maior mercado de organicos da Europa. Durante a Visita
de Estudo, além de visitas a lojas especializadas e grandes superficies, sera possibilitada a participacdo na BioFach 2007,
maior evento anual desse segmento reunindo milhares de expositores provenientes do mundo inteiro e no qual decorrerdo

varios eventos paralelos como conferéncias e seminarios dedicados ao tema.

INFORMACOES e CONTATOS
Tel.: + 55 (21) 2247-0821 Fax.: + 55 (21) 2267-3644
E-mail.: jnpinto@agrosuisse.com.br URL.: www.agrosuisse.com.br

Confira a descri¢do do curso a seguir:


mailto:jnpinto@agrosuisse.com.br
http://www.agrosuisse.com.br/

DESCRICAO DO CURSO
Objetivos: Identificar os principais atributos dos produtos orgénicos, caracterizar seus consumidores e construir estratégias de
marketing de produto e institucional adequadas a esse mercado. No final do curso, os participantes deverdo estar aptos a:
- Conhecer 0 modo de producéo organico e agroecoldgico assim como o0s atributos conferidos aos seus produtos;
- Caracterizar sdcio e culturalmente o consumo e as influéncias de fatores como o ambiente, urbanizagdo, salde e
capacidade de acesso;
- Conceber e implementar estratégias de marketing institucional e de produto para esse segmento de mercado.

Destinatarios: Profissionais do setor de comercializacdo de produtos organicos, nomeadamente, pessoas com
responsabilidade ao nivel da Direc¢do de Producédo, Marketing e Comercializacao de Supermercados, Hipermercados e outras
lojas que comercializem ou pretendam vir a comercializar produtos organicos, agroecoldgicos e naturais.

Metodologia: O curso terd uma base tedrica, lecionada em sala no Brasil por especialistas nos temas respetivos; Durante a
visita de estudo a Alemanha serdo organizadas palestras com produtores e visitas a lojas especializadas e grandes
superficies, bem como participacdo na BioFach 2007 em Nurenberg, maior evento de organicos do mundo. Sera distribuida
documentacdo de suporte (papel e CD) sobre as matérias abordadas. No final sera emitido um certificado de participagéo do
Curso.

Preco: O custo de inscricdo é de R$ 10.000,00 e engloba a participagdo nos modulos tedricos no Brasil, documentagéo de
apoio, passagem aérea, seguro de viagem, alojamento e refeicfes durante a Visita de Estudo a Alemanha e inscricdo na
BioFach 2007. Os pagamentos podem ser parcelados em duas vezes (23 de Janeiro e 13 de Fevereiro).

Inscri¢Oes: As inscri¢des, limitadas a 12 participantes, sdo efetuadas até dia 23 de Janeiro através do envio da Ficha de
Inscricdo, Carta de Motivacdo e copia de Carteira de Identidade e CPF, por correio para AGROSUISSE (Rua Visconde de
Piraja, N° 414, sala 1315, CEP. 22410-002 Ipanema, RJ), ou E-mail para Jodo N. Pinto (jnpinto@agrosuisse.com.br).

Observacdes: A realizagdo do curso esta sujeita ao preenchimento integral da turma. Os pagamentos devem ser efetuados a
AGROSUISSE através de cheque ou transferéncia bancéria.

PROGRAMA

MODULO | - COMERCIALIZACAO, PRODUCAQ E
CONSUMO DE PRODUTOS ORGANICOS

- Conceitos e principios;

- Principais caracteristicas do modo de producdo agroecologico e
organico;

- Caracterizacdo Socio-Econémica da producdo, consumo e COmErcio
mundial, modelos de producdo e especializacdo, escala e vantagens
competitivas;

- Panorama no Brasil e no Mundo;

- Evolugdo dos padrfes de consumo;

DATA: 3 Fevereiro (Sébado)
HORARIO: 09:30H -12:30H e 14:00H - 17:00H
LocAL: Rio de Janeiro (Sala a definir)

MODULO Il - ESTRATEGIAS DE MARKETING DE
PRODUTOS ORGANICOS

- Segmentag&o e Posicionamento do mercado de Produtos Organicos;

- A Marca; O Produto; A Embalagem; O Preco; A Distribui¢do; A
Comunicacéo;

- Publicidade; Relacbes Publicas; Merchandising e Promocéo de Venda;
- Novas Tendéncias no Marketing de Biol6gicos: A histéria do ECO-
Labelling: produtos verdes, éticos, sustentaveis, biolégicos, de base

DATA: 10 Fevereiro (Sabado)
HORARIO: 09:30H -12:30H e 14:00H - 17:00H
LOCAL: Rio de Janeiro (Sala a definir)

natural, DOC e Comércio Justo;
- Requisitos das normas e certificacéo;
- Elaboracdo de planos e aces de Marketing especificos para organicos;

VISITA DE ESTUDO A ALEMANHA

(12 A 18 DE FEVEREIRO)

Dia 12 - Viagem: Rio de Janeiro - Nuremberg

Dias 13 e 14 - Visita a produtores de Organicos, Lojas especializadas na
venda de produtos naturais organicos e grande distribuicao.

Dias 15, 16, 17 - Visita a BioFach 2007 (visita aos expositores,
participagdo em seminarios e conferéncias).

Dia 18 - Viagem: Nuremberg - Rio de Janeiro
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